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La Europa de principios de siglo se caracteriza, dentro del &mbito artistico,
por dos corrientes contrapuestas. Por un lado aquella que representa a la
burguesfa dominante y tiende a la exaltacién de una serie de valores deci-
mondnicos, per otro una estética de ruptura que se rebela contra lo superfi-
cial, que se distingue por su actitud crftica y la bisqueda de nuevas formas
de expresion.

Estas dos concepciones del mundo, la conservadora y la renovadora o
critica, quedan claramente representadas en los grandes conflictos que
convulsionaron Europa en aquellos afios. Me refiero a la Primera Guerra
Mundial y a la Revolucién Rusa. Por supuesto, también quedan reflejadas
en los carteles que surgieron alrededor de estos acontecimientos.

Los carteles ya venfan demostrando desde finales del siglo pasado su efi-
cacia comunicativa en el terreno comercial. A partir de la Primera Guerra
Mundial y sobre todo, tras la Revolucién Rusa, nacerd lo que hoy conoce-
mos como cartel politico o de propaganda. Nunca antes habfa existido la
necesidad de movilizar-manipular & las masas, ya que la politica y sus mani-
festaciones, fueran pacificas o violentas, se habian desarrollado en la mayo-
rfa de las ocasiones, en el &mbito de una pequeiia élite cultural y econémica.
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Buscando esta movilizacion de las masa, desde las instancias politicas se
pretende hacer ver cualquier conflicto armado como una gran lucha por las
libertades, contra la injusticia social. La publicidad se llena de grises o de
color segin sea para desprestigiar al enemigo o para ensalzar las virtudes
de la guerra. Se intenta que el cartel, lo visual, no sea percibido como una
apariencia de la realidad, sino como la realidad misma.

Las ideas se presentaban siempre de un modo predominantemente
visual y claramente comprensible. La mayorfa de la poblacién segufa sien-
do analfabeta y la imagen ostenta una mayor capacidad de comunicacién.
Los carteles de la Primera Guerra Mundial se rodean de un halo de roman-
ticismo que intenta ocultar o enmascarar el mundo de las trincheras y la
muerte. Parece que la busqueda, mediante la estética, de esta falsa realidad
responde a la necesidad de una clase dominante de mantener el orden esta-
blecido. Como veremos mas adelante, durante la Revolucién Rusa, la
clase proletaria emergente opta por no engafiar con una falsa percepcién
de la realidad, sino por la construccién de una nueva estructura tanto poli-
tica como estética. Pero cuando maés tarde se busca la consolidacion de los
valores instaurados se utiliza el realismo soviético, o lo que es lo mismo, la
imposicién mediante el arte de una falsa realidad. Cuando el poder se
afianza, una de las primeras libertades que controla es la libertad de expre-
sién y con ella, toda experiencia artistica y cultural'.

La Primera Guerra Mundial

Algunos autores afirman que el cartel de la Primera Guerra Mundial estd
demasiado cercano a la publicidad comercial y no serd hasta la revolucién
rusa que nazca lo que hoy conocemos como propaganda politica. Pero la
realidad es que los carteles tienen un importante papel en la contienda. En
el esfuerzo total que se exige a las naciones, la propaganda es imprescindi-

1. Para el andlisis de las relaciones entre el realismo socialista, la imposicién de una rea-
lidad ficticia, y la publicidad, consultar el articulo de José Luis Ledn «lLos efectos estéticos
de la publicidad», en Questiones Publicitarias, n4, pp.9-26.
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ble y, como hemos dicho, los carteles ya habian demostrado su eficacia
como medio claro y directo de comunicacion de masas, ttil especialmente
para los analfabetos. Bien es verdad que «dada la convencién predominan-
te sobre lo que debia ser un cartel, las consignas de las fuerzas en el poder
se presentaban sin traspasar los limites aceptados» (Barnicoat 1995:222) y
por tanto entre 1870 y 1919 la publicidad bélica se enfocaba en la mayoria
de los casos en los mismos términos que la publicidad comercial.

En cuanto a la calidad de los carteles bélicos de la época, debemos tener
en cuenta que generalmente, en el bando aliado, nos encontramos con un
modernismo agotado y los cartelistas profesionales retirados, por lo que se
hacen cargo de la propaganda nuevas personas que se dedican al género
por primera vez. Aun asi se obtienen en algunos casos magnificas solucio-
nes, como Alfred Lett y su cartel «Your Country need you» ( en el que
Lord Kitchener, general de reclutamiento, sefiala de modo imperativo al
receptor del cartel), de 1914, esquema que ha sido copiado en todas las
contiendas. Es un mensaje claro, directo e imperativo.

Hay que persuadir a la poblacion de la necesidad de una guerra de tal
calibre y los carteles ayudan en cuatro frentes diferentes:

1. El alistamiento:

En paifses como Inglaterra no existe el reclutamiento forzoso. En este
tipo de carteles, el colorido contrarresta psicolégicamente el sombrio
aspecto de la catdstrofe. Howar Chardler Chisty con su «I want you for the
Navy» (en el que la imagen que se usa como reclamo es una tierna mucha-
cha con el uniforme de la armada) de 1917, nos presenta ese mundo
romantico, casi tierno, de la guerra, muy alejado de la crudeza de las trin-
cheras. Este tipo de cartel no pretende aludir directamente a la guerra, sino
exaltar los valores patridticos y caballerescos de la poblacion. «La publici-
dad no ofrece nada que sea pensable, sino sensible» (Ledn 1995: 14).

Los franceses, con la guerra en su propio territorio, no podian presentar
un cartel puramente romantico, y afaden a los valores tradicionales del
honor y el romanticismo, una exaltacién mds directa y agitada. Es el caso
del cartel de Jules—Abel Favre de 1916 (un joven, fusil en mano, levanta
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el brazo en una llamada a las armas con un gesto triunfal). En cualquier
caso sigue representando la persona al detalle, el trazo minucioso, la bis-
queda de una realidad embellecida por el pincel. Disefios bien dibujados y
emocionales que recuerdan de algin modo a la Libertad guiando al pue-
blo de Delacroix.

Este tipo de cartel ejerce una influencia directa en la poblacién como
valor ejemplar, como modelo de comprensién y actuacién humana sobre
la realidad.

2. Justificacién de la guerra:

Se presenta invariablemente la guerra como una cruzada en la que el
enemigo queda enmarcado como el gris sefor de las tinieblas. Es el caso
de carteles como en que realiz6 Fred Separ (estadounidense) en 1915 tras
el hundimiento del Lusitania (Una mujer joven abraza a su bebé mientras
se hunde en las aguas del océano. El texto hace una llamada al alistamien-
to) Aqui el dibujo es menos detallista, se busca mds crear una sensacion.

Pero ya afios antes comenzaba a surgir esa desazén social que propor-
ciona un clima favorable para el desarrollo de la contienda; en 1910 se
podian ver carteles como el de Gerald Spencer Pryse «workless».(un
grupo de mendigos duermen en un banco). Este autor realizé durante la
guerra algunos de los carteles que més contribuyeron al desprestigio del
enemigo. Como alternativa al cartel heroico algunos autores intentaron
alejarse del naturalismo imperante, acercandose al realismo. Spencer llego
a llevarse las piedras litogrificas al frente pera grabarlas sobre el terreno.
Segtin Barnicoat se trata de «litograffas de estilo documental que nos pro-
porcionan un relato fiel y terrible de la vida en las trincheras» (Barnicoat
1995:223).

3. Demostrar poder sobre el enemigo:

Se dan a conocer los adelantos técnicos, el poder de la maquina. Este
tema serd mucho mads utilizado propagandisticamente en la Segunda
Guerra Mundial, en corrientes artisticas como el Futurismo que hacen de
la mdquina uno de sus temas centrales, que «nace como aspiracién a la
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modernidad» (De Micheli 1966: 321). Un cartel de 1917 del francés Henri
Montassier, tiene quizds uno de los disefios mds avanzados que hemos
visto hasta el momento, de estética futurista, con un montaje casi cinema-
tografico. «La machine a finir la guerre» nos presenta un disefio entre
infantil y fantastico de un tanque que lanza rayos luminosos.

Los carteles que se conservan del bando alemdn son menos numerosos,
pero tenemos una pequefia muestra representativa de la calidad de sus
disefios. En Alemania, los ilustradores que se dedicaban a la publicidad
comercial ponen ahora su ingenio al servicio de la guerra.

Algunos autores opinan que la publicidad de la Primera Guerra Mundial
estd todavia demasiado cercana a la publicidad comercial, y que no serd
hasta la Revolucién Rusa cuando nazca lo que conocemos como cartel
politico. Esto es cierto s6lo en parte. Junto a los carteles al més puro estilo
realista, encargados de exaltar los valores tradicionales de la familia, el
honor etc., encontramos ejemplos como el cartel de Julius Engelhard,
1918 (representando un avidn de la marca Delka), que exalta los valores
de la maquina. No olvidemos que la Primera Guerra Mundial se plante6
en un principio como la guerra de los adelantos técnicos. (En una
Exposiciéon Universal de Paris en 1867, se habia exhibido un enorme
cafion fabricado por la firma alemana Krapp.) Se trata de un cartel de rico
colorido como los que vimos anteriormente, pero se utilizan tintas planas,
una simplicidad mucho mayor que los anteriores, la destruccién de la pers-
pectiva y la creacién de una nueva forma de percepcién, asi como la utili-
zacién del fondo del papel como elemento del dibujo.

4. Pacificacion:

En todos los paises exist{an personas que vefan la guerra como una lucha
de intereses econdémicos y pedian el fin de la contienda. Sin embargo serd
Alemania el lugar donde estas voces discordantes cobren mds fuerza. Un
buen ejemplo podrfa ser el cartel de Michael Biro, 1914 (un esqueleto, ves-
tido con uniforme militar; carga con una pala pequefios soldaditos dentro de
un cafiodn), realizado en un rico estilo expresionista. Este cambio de estilo,
esta asuncién de las vanguardias artfsticas de la época, se debe en parte al
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hecho de situarnos en Alemania, donde las vanguardias artisticas se vivian
con mas fuerza que en Inglaterra o Norteamérica, y en parte por tratarse de
un cartel situado al otro lado de las corrientes ideolégicas. Es un cartel de
oposicién, un cartel que pide el fin de la guerra, y planta cara a esa burgue-
sfa dominante contra la que se rebelaban los artistas de las vanguardias. El
uso del blanco y negro, la muerte personalizada, un estilo que no representa
sino reconstruye, expresa la realidad. La publicidad pacifista, o de simple
oposicion a la burguesia dominante se adhiere al espiritu del arte moderno
que «no nace por evolucién del arte del siglo XIX. Por el contrario, nace de
una ruptura con los valores decimonénicos» (De Micheli 1966:13).

La Revolucién Rusa

La Revolucién Rusa es un perfodo de asombrosas yuxtaposiciones, de
rico pluralismo. La vanguardia artistica tenfa muchas facetas. Se profesaban
el simbolismo y la universalidad paralelamente a los grados extremos de lo
concreto y lo practico. Compite unas veces ambos polos entre s y se fusio-
nan en sintesis en otras ocasiones. Los carteles tenfan al mismo tiempo una
funcién transformadora y estético-ambiental. Se trataba de artistas que que-
rian transformar el mundo. No buscaban la estabilidad, sino el cambio.

Hubo dos revoluciones, una politica y otra artistica, fuertemente ligadas
entre si. Se produce una verdadera revolucién en el mundo del cartel. Las
vanguardias dejan de estar en la oposicién para estar al frente de las trans-
formaciones sociales. No existfa una tendencia en el campo de la propa-
ganda, sino un horizonte en el que lo popular y lo vanguardista, también lo
académico, se deslizan y se solapan.

Esta agitacién predomina en las composiciones activas, dinamicas, en
diagonal y con fuertes acentos graficos.

Por una parte era importante mantener alta la moral ciudadana durante la
Guerra Civil y extender las nuevas ideas. Por otra era necesario alentar en
la poblacién una conciencia de las nuevas relaciones sociales. El gobierno
revolucionario soviético concedi6 prioridad a fortalecer el nuevo sistema y
alentar en la poblacién una conciencia de los nuevos vinculos. La propa-
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ganda politica cubrié un amplio frente y fue el medio para educar a los
obreros y campesinos en los rudimentos del conocimiento politico.

Constructivismo y realismo mtentaban cambiar el mundo alterando no
s6lo su imagen, sino también su configuracién fisica. Si la pintura y la
escultura pretendian incidir sobre la poblacion con sus imégenes heroicas
y criticas, con sus relatos y apologias, era porque el arte ocupaba un lugar
central en la agitacién cultural, politica y social.

Esa agitacién tenfa su proyeccién propia en la cartelistica, la gréafica y el
disefio, en la caricatura y el grabado, géneros y procedimientos destinados
a las masas, a una intervencién directa en la vida cotidiana. En este sentido
es preciso decir que los artistas soviéticos alcanzaron unos niveles y una
originalidad dificilmente superables.

La necesidad de hacer una imagen repetible y directa obligaba a un sen-
cillo esquematismo de lineas y colores, una disminucién de los recursos
que se tradujo no en pobreza pldstica, sino en una inventiva capaz de crear
con originalidad, en clara relacién con la investigacién constructivista. Sin
embargo, se trataba de imdgenes claramente populares, que utilizaban
muchas veces un cédigo propio de cartelon de feria mas que de arte elabo-
rado. Esta es la novedad revolucionaria.

La gran cantidad de propaganda que acompaiié al desarrollo de la
Revolucién, en la mayoria de los casos anénima y de muy diferentes ten-
dencias en cuanto al disefo grafico, hace imposible establecer una sola
linea de trabajo para analizar estos carteles. Mads o menos han quedado
establecidos estos grandes bloques:

1. La ltamada a las armas:

Los colores dominantes son siempre el rojo y negro, debido a su fuerte
dramatismo y a la vinculacién con el Ejército Rojo. Se utilizan tintas pla-
nas, trazo simple, con un disefio mucho mas avanzado que el utilizado en
los carteles de reclutamiento que vefamos en la Primera Guerra Mundial.
Sin embargo, encontramos un cartel que tiene una estrecha relacién en su
planteamiento, no estético pero s en su modo imperativo, de relacién con
el espectador, con el cartel que Alfred Lett disefi6 en Inglaterra afios antes.
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2. Exaltacién de las victorias del ejéreito rojo:

Contindan utilizdndose las lineas simples en su trazo, la falta de perspec-
tiva, como una eterna exaltacion del momento presente.

3. La necesidad de este cambio politico y social:

Se intenta reflejar la falta de justicia del régimen actual. Este tipo de
carteles se caracterizan por su estilo expresionista y su falta de colorido. El
presente es oscuro, debe ser trasformado, consolidandose en el estallido de
color que veremos mas adelante cuando las nuevas estructuras se hayan
consolidado. Estos carteles de denuncia, utilizan un Expresionismo facil-
mente comprensible por la poblacién analfabeta, donde el texto cumple
simplemente una funcién de anclaje.

4. Apoyos y repulsas:

Alemania o Hungria, paises que vivieron de cerca la Revolucién, desa-
rrollaran también una fuerte propaganda tanto a favor como en contra.
Entre estos carteles, con un fuerte estilo expresionista, podfamos resaltar
un cartel contrarrevolucionario aleman, donde una mujer alada, con un
toque ldnguido y romantico defiende al pueblo alemén de la llegada del
pequefio, sucio y feo comunismo. Se produce la confrontacién del Roman-
ticismo frente al Expresionismo.

5. Explicacion del muevo orden social:

Nos encontramos ante una poblacién acostumbrada a servir, dominada
durante muchos afios por una nobleza anquilosada y una clase eclesiastica
con fuerte poder social. Hay que demostrarle a la poblacion que el poder
ahora estd en manos del campesino, del obrero. Desde el punto de vista de
la propaganda politica se toman dos caminos que no estdn muy alejados:
la caricatura y las rostas.

Entre los carteles que agrupamos en el primer bloque podemos destacar
el de Viktor Deni (1895-1946) que escogid todos los elementos de la tra-
dicional caricatura y la ilustracién, fundiéndolos en una imagen nueva de
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gran efectividad y violencia. En ellos se ataca al ejército, a la iglesia y a los
poderes econémicos.

Las rostas, cuyo maximo exponente fue Maiakovky, no estdn tan aleja-
das de la caricatura. Su arte de masas es tanto un instrumento de agitacién
como de educacion. El manifiesto futurista, que fue redactado en la
Asamblea sobre Arte de 1918, declara que el arte no debe concentrarse en
altares muertos Hamados museos. Debe difundirse en todas partes: en las
calles, en los tranvias, en las fabricas, en los talleres y en los hogares de Jos
trabajadores. En otofio de 1919 ROSTA, la agencia telegréfica rusa,
comenzo a publicar pdsters sobre cuestiones politicas, que normalmente se
exponian en escaparates. Estos pdsters revolucionarios se hacfan a mano y
se reproducian con plantillas, realizdndose hasta trescientas copias en
menos de tres dfas, manteniendo asf informada a la poblacién. Las rostas,
a medio camino entre el cartel y el periddico ilustrativo, eran ldminas con
dibujos llamativamente coloreados, sobre motivos cotidianos, en tono
humoristico y critico, con una composicién apta para una lectura fAcil,
generalmente lineal, incorporando texto a las imdgenes. Maikovky pensa-
ba que la publicidad en su conjunto era un vehiculo para la agitacién, por
tanto, no dudé en colaborar con marcas comerciales, utilizando el soporte
como medio de agitacién. No dudd, por ejemplo, en realizar el disefio de
unos envoltorios de caramelos que servian como soporte para la propaga-
cién de ideas politicas.

La publicidad estatal también trataba de cubrir esta carencia de conoci-
mientos de la amplia mayorfa de Ia poblacién. Al fin y al cabo la publici-
dad no es ofra cosa que «agitacion comercial», que la Revolucién Rusa
supo transformar o compaginar con la agitacion politica.

0. La consolidacién de los triunfos establecidos:

Volvemos aqui a la idea de la utilizacién mas que del realismo del trazo
definido, del dibujo entre modernista y naif, que representa la realidad
como un mundo perfecto e inalterable. La Rusia soviética comenzé a pro-
ducir carteles heroicos y cuadros de estilo naturalista, réplica poco selecti-
va y opuesta al realismo, es decir, un Naturalismo que pretende pasar por
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realidad. A la tentacion de anquilosarse bajo férmulas preestablecidas
escapan solo algunos autores, como es el caso de El Lissitzky cuyo len-
guaje grafico constructivista, basado en formas geométricas simples y la
relacion de éstas con el espacio de la hoja fue altamente utilizado durante
la etapa revolucionaria. La utilizacién de este cartel, de 1928, viene a
demostrar sus continuos estudios en el mundo del disefio introduciendo la
utilizacién de técnicas cinematograficas en su composicion.

El cartel politico quedé definitivamente instaurado tras la Revolucion
Rusa, y ha continuado siendo hasta nuestros dias un eficaz medio para la
difusién de ideas y la movilizacién de las masas. El cartel, hoy un medio
menos utilizado debido a la proliferacién de vallas publicitarias como
soporte dptimo de publicidad exterior, demostré su eficacia en aconteci-
mientos como la Revolucién Cubana o la Primavera del 68, y atn sigue
siendo todo un simbolo de las campaiias politicas preelectorales.
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